ICINDEKILER

1.BOLUM DERI VE DERI URUNLERI IMALATI SANAYININ TANIMI VE KAPSAMI
1.1 DERI SANAYI
1.2 DERI VE DERi URUNLERI IMALATI SANAYININ KAPSAMI

2.BOLUM SEKTORUN GELIiSiMi VE TEMEL EKONOMIK GOSTERGELERI
2.1 GENEL KAPSAM VE METODOLOJi

2.2 TEMEL GOSTERGELER

2.2.1GIRISIM SAYISI

2.2.2 URETIM DEGERI

2.2.3 YARATILAN KATMA DEGER

2.2.4 YATIRIMLAR

2.2.5 iSTIHDAM

2.2.6 ALT SEKTORLER ITiBARIYLE PAYLAR

2.3 GENEL IMALAT SANAYI iCINDEN ALINAN PAYLARDA GELISMELER
2.4 SANAYIi URETIMi VE KAPASITE KULLANIM ORANLARI

2.5 STIHDAM

2.6 iISGUCU VERIMLILIGI

2.7 DIS TICARET

2.7.1 IHRACAT VE ITHALAT

2.7.2 ALT SEKTOR GRUPLARI iTIBARIYLE iIHRACAT VE ITHALAT
2.7.3 DERI VE DERI URUNLERI IMALAT SANAYi IHRACAT PAZARLARI
2.8 NET DOVIZ KAZANCI

2.9 TEKNOLOJi VE MARKALASMA FAALIYETLERI

2.10 URETIM TUKETIM VE i¢ PAZAR BUYUKLUKLERI

2.11 AVRUPA BIRLIGI’NIN DERi SEKTORUNE YAKLASIMI

3. BOLUM DUNYA DERI VE DERI URUNLERI SANAYi VE TURKIYE’NiN KONUMU
3.1 URETIM VE URETICi ULKELER

3.2 DUNYA DERI IMALATI SANAYi IHRACATI

3.3 DUNYA DERi iIHRACATCILARI VE ITHALATGILARI

3.3.1 DUNYA DERIi IHRACATGILARI

3.3.2 DUNYA DERI ITHALAT PAZARLARI VE TEDARIKGILERI

3.4 TURKIYE’NIN KONUMU

4. BOLUM DERI VE DERi URUNLERI SANAYINDE TEMEL REKABET
UNSURLARI VE BU ALANLARDAKIi ONCELIKLi SORUNLAR

4.1 TEMEL REKABET UNSURLARI VE DEGERLENDIRMELER

4.2 TEMEL REKABET UNSURLARINDA SORUNLAR

5.80LUM DERI VE DERi URUNLERi SANAYININ SWOT ANALIzi VE
'DEGERLENDIRMELER
5.1 SANAYININ GUGLU YONLERI

5.2 SANAYININ ZAYIF YONLERI
5.3 SANAYININ FIRSATLARI
5.4 SANAYININ TEHDITLERI

6.BOLUM SEKTOR STRATEJILERI VE POLITIKALARI
6.1 STRATEJIK HEDEFLER _
6.2 POLITIKALAR VE UYGULAMA HEDEFLERI



