ICINDEKILER

1.BOLUM KAGIT VE KAGIT URUNLERi iMALAT SANAYININ TANIMI VE
KAPSAMI

1.1 KAGIT VE KAGIT URUNLERI IMALAT SANAYi

1.1 KAGIT VE KAGIT URUNLERI IMALAT SANAYININ KAPSAMI

2. BOLUM SEKTORUN GELIiSiMi VE TEMEL GOSTERGELERI

2.1 GENEL KAPSAM VE METODOLOJI

2.2 TEMEL GOSTERGELER

2.2.1 GIRISIM SAYISI

2.2.2 URETIM DEGERI

2.2.3 YARATILAN KATMA DEGER

2.2.4 YATIRIMLAR

2.2.5 ISTIHDAM

2.2.6 ALT SEKTORLER ITIBARIYLE PAYLAR

2.3 GENEL IMALAT SANAYI ICINDEN ALINAN PAYLARDA GELISMELER
2.4 SANAYi URETIMIi VE KAPASITE KULLANIM ORANLARI

2.5 ISTIHDAM

2.6 ISGUCU VERIMLILIGI

2.7 DIS TICARET

2.7.1 KAGIT SANAYI IHRACATI VE ITHALATI

2.7.2 ALT SEKTOR GRUPLARI ITIBARIYLE IHRACAT VE iTHALAT
2.7.3 I[HRACAT MIKTAR VE BIiRiIM DIGER GELISMELERI

2.7.4 KAGIT SANAYIi IHRACAT PAZARLARI

2.8 NET DOViZ KAZANCI

2.9 ARGE VE TEKNOLOJi FAALIYETLERI

2.10 TURKIYE'DE KAGIT SANAYi URETIM TUKETIM VE PAZAR BUYUKLUKLERI
2.10.1 TURKIYE'DE KAGIT SANAYININ GELISiMI

2.10.2 URETIM TUKETIM VE PAZAR BUYUKULUGU

2.10.2.1 Turkiye'de Kagit Uretim Kapasitesi

2.10.2.2 Turkiye'de Kagit Uretimi

2.10.2.3 Turkiye’de Kagit Tuketimi

2.10.2.4 Tarkiye’de Kagit Dis Ticareti

2.10.3 KAGIT SANAYINDE ALT URUN GRUPLARI

2.10.3.1 Oluklu Mukavva Sanayi

2.10.3.2 Temizlik Kagitlari Sanayi

2.10.3.3 Kagit Ve Karton Ambalaj Sanayi

3. BOLUM DUNYA’DA KAGIT SANAYi VE TURKIYE’NIN KONUMU

3.1 DUNYA KAGIT URETIM KAPASITESI URETIM VE URETICi ULKELER
3.2 DUNYA KAGIT TUKETIMI

3.3 DUNYA KAGIT SANAYI DIS TICARETI

3.3.1 DUNYA KAGIT SANAYIi IHRACATI

3.3.2 DUNYA KAGITIHRACATCILARI VE ITHALATCILARI

3.3.2.1 Diinya Kagit Sanayi ihracatgilari

3.3.2.2 Diinya Kagit Sanayi ithalat Pazarlari Ve Tedarikgileri

3.4 TURKIYE’NIN KONUMU



iICINDEKILER

1.BOLUM BASIM SANAYININ TANIMI VE KAPSAMI
1.1 BASIM SANAYiI
1.2 BASIM SANAYININ KAPSAMI

2. BOLUM SEKTORUN GELiSiMi VE TEMEL GOSTERGELERI
2.1 GENEL KAPSAM VE METODOLOJI

2.2 TEMEL GOSTERGELER

2.2.1 GIRISIM SAYISI

2.2.2 URETIM DEGERI

2.2.3 YARATILAN KATMA DEGER

2.2.4 YATIRIMLAR

2.2.5ISTIHDAM

2.2.6 ALT SEKTORLER ITIBARIYLE PAYLAR

2.3 GENEL IMALAT SANAYI ICINDEN ALINAN PAYLARDA GELISMELER
2.4 SANAYI| URETIMI VE KAPASITE KULLANIM ORANLARI
2.5 ISTIHDAM

2.6 ISGUCU VERIMLILIGI

2.7 DIS TICARET

2.7.1 IHRACAT VE ITHALAT

2.7.2 ALT SEKTOR GRUPLARI ITIBARIYLE IHRACAT VE ITHALAT
2.7.3 IHRACAT PAZARLARI

2.8 NET DOVIZ KAZANCI

2.9 ARGE VE TEKNOLOJi FAALIYETLERI

2.10 URETIM TUKETIM VE iC PAZAR BUYUKLUKLERI

2.10.1 TURK BASIM SANAYININ GELISIMI

2.10.2 TURK BASIM SANAYINDE PAZAR BUYUKLUGU

2.10.3 BASIM SANAYINDE ALT PAZARLAR VE ISLER
2.10.4 BASIM SANAYi MAKINE YATIRIMLARI VE MUREKKEP KULLANIMI
2.10.5 BASIM SANAYINDE GENEL EGILIMLER

3. BOLUM DUNYA’DA BASIM SANAYi VE TURKIYE’NIN KONUMU
3.1 DUNYA BASIM SANAYI TEMEL BUYUKLUKLERI

3.1.1 DUNYA BASIM PAZARINDA ISLER

3.1.2. DUNYA BASIM PAZARI BOLGELER VE ULKELER
3.1.3. DUNYA BASIM PAZARI BASKI TURLERI

3.2 DUNYA BASIM SANAYINDE GENEL EGILIMLER

3.3 DUNYA BASIM SANAYI DIS TICARETI

3.3.1 DUNYA BASIM SANAYIi IHRACATI

3.3.2 DUNYA BASIM SANAYi IHRACATCILARI VE iTHALATCILARI
3.3.2.1 Diinya Basim Sanayi ihracatcilari

3.3.2.2 Diinya Basim Sanayi ithalat Pazarlari Ve Tedarikgileri

3.4 TURKIYE’NIN KONUMU



