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1.BOLUM GiYiM ESYASI IMALATI SANAYININ TANIMI VE KAPSAMI

2. BOLUM SEKTORUN GELISiMi VE TEMEL GOSTERGELERI

2.1 GIiRiSiM SAYISI

2.2 URETIM DEGERI

2.3 KATMA DEGER FAKTOR FiYATLARIYLA

2.4 YATIRIMLAR

2.5 ALT SEKTORLER iTIBARIYLE PAYLAR

2.6 GENEL IMALAT SANAYI iCINDEN ALINAN PAYLARDA GELISMELER
2.7 SANAYi URETIMi VE KAPASITE KULLANIM ORANLARI

2.8 iISTIHDAM VE KADIN iSTIHDAMI

2.9 iSGUCU VERIMLILIGI

2.10 DIS TICARET

2.10.1 GiYiM ESYASI iIMALAT SANAYi IHRACAT VE iTHALATI
2.10.2 ALT SEKTOR GRUPLARI iTIBARIYLE iHRACAT VE iTHALAT
2.10.3 IHRACAT MIKTAR VE BiRiM DIGER GELISMELERI

2.10.4 GiYiM ESYASI IMALAT SANAYi iHRACAT PAZARLARI

2.11 HAZIR GiYiM i¢ PAZARI

2.12 NET DOVizZ KAZANCI

3. BOLUM DUNYA GiYiM ESYALARI SANAYi VE TURKIYE’'NIN
KONUMU

3.1 DUNYA GiYiM ESYALARI iIHRACATI

3.2 DUNYA GiYiM ESYALARI TUKETIMI

3.3 DUNYA GiYiM ESYALARI ITHALATI PAZARLAR VE TEDARIKCILERI
3.4 DUNYA GiYiM ESYALARI IMALAT SANAYIi URETICi ULKELER

3.5 DUNYA GiYiM ESYASI iIHRACATGILARI

3.6 TURKIYE’NIN KONUMU

4. BOLUM GiYiM ESYASI iMALA_T SANAYINDE TEMEL REKABET
UNSURLARI VE GELISMELER

4.1 TEMEL REKABET UNSURLARI

4.2 TEMEL REKABET UNSURLARINA iLiSKiN DEGERLENDIRME VE
KARSILASTIRMALAR

4.2.1 HAMMADDE VE GiRDi TEDARIKI

4.2.2 URETIM MALIYETLERI

4.2.3 URUN GELISTIRME VE KALITE

4.2.4 PAZARLAMA VE SATIS

4.2.5 FINANSAL GOSTERGELER




5. BOLUM GIYIM ESYALARI IMALATI SANAYININ SWOT ANALIZi
VE DEGERLENDIRMELER

5.1 SANAYININ GUGLU YONLERI
5.2 SANAYININ ZAYIF YONLERI
5.1.3 SEKTORUN TEHDITLERI
5.1.4 SEKTORUN FIRSATLARI

6.BOLUM SEKTOR STRATEJILERI VE POLITIKALAR

6.1 STRATEJIK HEDEFLER
6.2 POLITIKALAR VE UYGULAMA HEDEFLERI
6.3 ISLETME STRATEJILERI




