SUNUS

Kiresellesmenin ulastigi asamada iktisadi faaliyetlerin Uretim islevi tim (lkelerde
benzesmekte ve Uretim iglevinden elde edilen katma deger gerilemekte, Ulkeler, sektorler ve
sirketler ilave katma deger yaratmak icin farkli islevlere yonelmektedir.

Marka, benzer urlnleri bir digerinden ayirmakta, markalagsma ilave katma deger yaratmakta,
markall satis (tlketim) ise tlketicilerin begeni, zevk ve tercihleri ile ortaya ¢ikan ihtiyaglarini
karsilamaktadir.

Ulkeler, sektorler ve sirketler igin marka yaratmak, markalagsmak ve markall satig yapmak
ilave katma deger yaratmak konusunda ¢ok onemli bir segenek olarak ortaya gikmaktadir.

Marka ekonomisi ise markalasma surecindeki tum iktisadi faaliyetleri ve yaratilan ilave katma
degeri kapsamakta, tanimlamakta ve dlgmektedir.

Tarkiye, icinde bulundugu yurtici ve yurtdigi ekonomik kosullarin etkisi sonucu markalasma
surecine gegis baskisi ile karsi karsiya olup bu sirece girmektedir.

Bu cercevede oncelikle marka ekonomisinin tanimlanmasi ve igeriginin ortaya konulmasi
onem tasimaktadir. BoOylece markalagsma ile birlikte yaratilan ilave katma deger ve
ekonomiye katki daha iyi anlasiimis olacaktir.

“Marka Ekonomisi ve Tirkiye icin Degerlendirme” ¢alismasi bu amagla hazirlanmis olup,
marka ekonomisine iliskin ayrintih tanimlar yapmakta, karsilastirmalara yer vermekte,
Tarkiye’'nin mevcut durumunu degerlendirmekte ve Turkiye igin dneriler sunmaktadir.

Bu hedeflere yonelik olarak hazirlanan ¢alisma dért bélimden olusmaktadir. Birinci bolimde
tanimlar ve kavramlar bulunmaktadir. ikinci bélimde marka ekonomisinin genel gercevesi
sunulmaktadir. Uglincli bélimde Turkiye'de marka ekonomisi degerlendiriimekte, son
bélimde ise Turkiye’de marka ekonomisinin gelistiriimesi icin énerilere yer verilmektedir.

“Marka Ekonomisi” konusunda Turkiye igin bir ilk olan galismamizin Turkiye’nin markalagsma
surecine katki saglamasini dilerim.

Saygilarimla,
Dr. Can Fuat GURLESEL

Ekonomi ve Strateji Danismanlik Hizmetleri
Agustos 2010, Istanbul




[CINDEKILER

I. BOLUM MARKA EKONOMIiSi TANIMLAR VE KAVRAMLAR
MARKA EKONOMISi

.1  MARKA TANIMI iSLEVLERI VE SINIFLANDIRMA
[.1.1 Marka Tanimi
1.1.2 Markanin islevleri Ve Karakteristikleri

12 MARKA GESITLERi VE TANIMLARI

13 MARKA GEVRESI ILE iLGILi DIGER TANIMLAR
1.4 MAL SINIFLANDIRMASI

1.5 HANE HALKI GELIR VE HARCAMALARI

.6 PERAKENDE PAZAR
I.6.1 Perakende Ticaret Tanimi Ve Kapsami
1.6.2 Perakende Pazarlar Tanimi Ve Kapsami

11.BOLUM MARKA EKONOMISININ GENEL CERGEVESI
GIRIS

1.  MARKA EKONOMISININ MAKRO ANALizi

11.1.1 Marka Ekonomisi Deger Zinciri

11.1.2 Marka Ekonomisinin Katma Deger Yaratma Kapasitesi

11.1.3 Marka Ekonomisinin Ekonomik Blyimeye Katkisi

I1.1.4 Marka Ekonomisinin Dig Ticarete Etkisi

11.1.5 Marka Ekonomisinin insani Ve Sosyo-Kiiltiirel Gelisime Katkisi

[1.1.6 Marka Ekonomisinin Kayith Ekonomi Ve Vergi Potansiyelinin
Genislemesine Katkisi

[1.1.7 Marka Ekonomisi Ve Sektorlerin Konumu

1.2 MARKA EKONOMISININ TEMEL UNSURLARI

1.3 MARKA EKONOMISININ TALEP YANI VE ANALIZi

11.3.1 Nifus, Demografi, Kentlesme isgiictine Katilim Géstergeleri
[1.3.2 Hane halki Gelir ve Harcama Yapisi

11.3.3 Tuketici Egilimleri

11.3.4 Dig Talebe Erisim

1.4 MARKA EKONOMISININ PAZAR YAPISI VE ANALIiZi
I1.4.1 Perakende Sektoru

11.4.2 Perakende Pazarlar Ve Organize Perakende Pazar
11.4.3 Yurt Digi Organize Pazarlara Erisim Ve Markali Satis




.5 MARKALASMA VE MARKA ILE SATIS ASAMASINA GEGiS KOSULLARI
[1.5.1 Markalasmaya Gegisin iktisadi Kosullari
11.5.2 Markalagsma Streci Ve Sirketler

.6 MARKA EKONOMISi VE KAMU POLITIKALARI
I.7 MARKA EKONOMISINDE BASARI ORNEGI; ITALYA

ll. BOLUM TURKIYE’DE MARKA EKONOMISi
GiRiS

.1 MARKA EKONOMISININ TEMEL UNSURLARI VE TURKIYE IGIN
DEGERLENDIRME

.2 TURKIYE’DE MARKA EKONOMISI iGIN TALEP YAPISI VE POTANSIYELI
111.2.1 Nutifus Demografi Kentlesme Gdostergeleri ve Talep

I11.2.2 Hane Halki Gelir ve Harcama Yapisi

11.2.3 Tuketici Egilimleri

111.2.4 Dig Talebe Erigim

.3 TURKIYE’'DE PERAKENDE PAZAR YAPISI
111.3.1 Turkiye’de Perakende Pazar Blyukligl
[11.3.2 Turkiye’de Perakende Pazar Yapisi

.4 TURKIYE’DE iISLETMELERIN KONUMU VE MARKALASMA

.5 TURKIYE’DE DI TICARET DUZENLEMELERi VE MARKA EKONOMISINE
ETKILERI

1.6 TURKIYE’'DE MARKA EKONOMISINE YONELIK KAMU POLITIKALARI

1.7 TURKIYE’DE MARKA EKONOMISININ BOYUTU VE GENEL
DEGERLENDIRME

[11.7.1 Turkiye’de Marka Ekonomisinin Boyutu

[11.7.2 Turkiye’de Marka Ekonomisinin Yarattigi Katma Deger

111.7.3 Turkiye’de Marka Ekonomisi igin Genel Degerlendirme

IV. BOLUM TURKIYE’DE MARKA EKONOMISININ GELISMESI iCIN UYGUN
EKOSISTEM VE ONERILER
GIRIS
IV.1  TURKIYE’DE MARKA EKONOMISININ GELISMESI iCIN UYGUN
EKOSISTEM

IV.2 TURKIYE’DE MARKA EKONOMISININ GELISTIRILMESI iCiN HEDEFLER
VE ONERILER

IV.2.1 Sektor Ve Sirketlerin Markalagma Kapasitelerinin  Guglendirilmesi

IV.2.2 Ihracatta Piyasa Yapici Ulke Olma; Tiiketiciye Markali Satis

IV.2.3 Modern Perakende Pazarin Genisletiimesi

IV.2.3.1Turkiye’de Modern Perakende Pazarin Bliyume Potansiyel

IV.2.3.2Turkiye’de Modern Perakende Pazar Kanallarinin Gelisimi

IV.2.4 istanbul Moda Ve Aligveris Merkezi; istanbul Aligveris Festivali

IV.2.5 Adil Ve Etik Rekabet Kosullarinin Olusturulmasi

IV.2.6 Uretim Kosullari Ve lligkilerinde Etkinlik Saglanmasi

IV.2.7 Bilgi Ve insan Kaynagi Altyapisinin Gelistiriimesi

IV.2.8 Devlet Destekleri




