ICINDEKILER
1.BOLUM MINERAL URUNLER IMALATI SANAYININ TANIMI VE KAPSAMI

2. BOLUM SEKTORUN GELIiSiMi VE TEMEL GOSTERGELERI

2.1 GIRISIM SAYISI

2.2 URETIM DEGERI

2.3 KATMA DEGER FAKTOR FIYATLARIYLA

2.4 YATIRIMLAR

2.5 ALT SEKTORLER ITIBARIYLE PAYLAR

2.6 GENEL IMALAT SANAYI ICINDEN ALINAN PAYLARDA GELISMELER
2.7 SANAYI URETIMI VE KAPASITE KULLANIM ORANLARI

2.8 ISTIHDAM

2.9 iISGUCU VERIMLILIGI

2.10 DIS TICARET

2.10.1 MINERAL URUNLER IMALAT SANAYI IHRACAT VE ITHALATI
2.10.2 ALT SEKTOR GRUPLARI iTIBARIYLE IHRACAT VE ITHALAT
2.10.3 IHRACAT MIKTAR VE BiRIM DIGER GELISMELERI

2.10.4 MINERAL URUNLER IMALAT SANAYI| IHRACAT PAZARLAR]
2.11 MINERAL URUNLER IC PAZARI

2.12 NET DOVIZ KAZANCI

2.13TEKNOLOJI FAALIYETLERI

3. BOLUM DUNYA MINERAL URUNLER SANAYi VE TURKIYE’NIN KONUMU
3.1 DUNYA MINERAL URUNLER IHRACATI

3.2 DUNYA MINERAL URUNLER TUKETIMI VE PAZARLARI

3.3 DUNYA MINERAL URUNLER iTHALATI, PAZARLAR VE TEDARIKCILERI
3.4 DUNYA MINERAL URUNLER IMALAT SANAYI URETICi ULKELER

3.5 DUNYA MINERAL URUNLER IHRACATGILARI

3.6 TEKNOLOJi FAALIYETLERI

3.7 TURKIYE'NIN KONUMU

4. BOLUM MINERAL URUNLER IMALAT SANAYINDE TEMEL REKABET
UNSURLARI VE GELISMELER

4.1 TEMEL REKABET UNSURLARI

4.2 TEMEL REKABET UNSURLARINA iLISKIN DEGERLENDIRME VE
KARSILASTIRMALAR

4.2.1 HAMMADDE VE GIRDI TEDARIKI

4.2.2 URETIM MALIYETLERI

4.2.3 ARGE URUN GELISTIRME VE KALITE

4.2.4 PAZARLAMA VE SATIS

4.2.5 FINANSAL GOSTERGELER

5. BOLUM MINERAL URUNLER iMALATI SANAYININ SWOT ANALizi VE
DEGERLENDIRMELER

5.1 SANAYININ GUCLU YONLERI

5.2 SANAYININ ZAYIF YONLERI

5.3 SEKTORUN TEHDITLERI

5.4 SEKTORUN FIRSATLARI

6.BOLUM SEKTOR STRATEJILERI VE POLITIKALAR
6.1 STRATEJIK HEDEFLER

6.2 POLITIKALAR VE UYGULAMA HEDEFLERI

6.3 EYLEM PLANI ONERILERI

6.4 ISLETME STRATEJILERI




