SUNUS

Tarkiye ekonomisinde 2001 yili sonrasinda onemli bir iyilesme ve normallesme
yasanmaktadir. Yagsanan bu gelismeye bagh olarak bir yandan ozel kullanilabilir
gelirler, 6zel tuketim harcamalari ve perakende harcamalar genigslemekte, diger
yandan da gayrimenkul sektorl yeni bir gelisme dénemine girmis bulunmaktadir.

Perakende pazarin onemli bir kurumsal oyuncusu olan aligveris merkezleri de
perakende sektorl ile gayrimenkul sektorindeki bu gelismelere paralel olarak
Tarkiye’de hizli bir blylime dénemi yasamaktadir.

Bu cercevede Turkiye'deki alisveris merkezlerinin mevcut gelisimi ile 2015 yilina
kadar olan gelisme ongorulerini ortaya koymak amaci ile “Turkiye’de Perakende
Pazari ve Alisveris Merkezleri Igin Ongoriler 2015” calismasi hazirlanmistir.

Aligveris merkezleri perakende sektoru ile olan dogrudan iligkisi yani sira ticari
gayrimenkul vyatinmlari icinde de en O6nemli yatinm alanlarindan birini
olusturmaktadir. Bu nedenle c¢alismada aligveris merkezleri hem bir ticari
gayrimenkul yatirnmi 6zelligi ile hem de perakende pazarinin dnemli bir kurumu
ozelligi ile incelenmekte ve degerlendirilmektedir.

Calisma u¢ ana bdlimde sunulmaktadir. Birinci boélimde Turkiye’de Perakende
Pazari, ikinci bolumde Turkiye’de Perakende Pazari ve Aligveris Merkezleri, Gguncu
bélimde ise Perakende Pazari ve Alisveris Merkezleri igin Ongdriiler 2015 vyer
almaktadir. Ayrica Turkiye’de mevcut, insaat ve plan asamasinda olan aligveris
merkezlerinin listesi ve bilgileri sunulmaktadir.

Turkiye ekonomisinin donusum ve gayrimenkul sektorinin gelisme surecini
yasadiklari bu donemde c¢alismamizin ilgili sektorlere ve kurumlara yararli olmasini
dileriz.

Saygilarimla,

Dr.Can Fuat Gurlesel
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