
SUNUŞ 

 
Türkiye ekonomisinde 2001 yılı sonrasında önemli bir iyileĢme ve normalleĢme 
yaĢanmaktadır. YaĢanan bu geliĢmeye bağlı olarak bir yandan özel kullanılabilir 
gelirler, özel tüketim harcamaları ve perakende harcamalar geniĢlemekte, diğer 
yandan da gayrimenkul sektörü yeni bir geliĢme dönemine girmiĢ bulunmaktadır. 
 
Perakende pazarın önemli bir kurumsal oyuncusu olan alıĢveriĢ merkezleri de 
perakende sektörü ile gayrimenkul sektöründeki bu geliĢmelere paralel olarak 
Türkiye’de hızlı bir büyüme dönemi yaĢamaktadır. 
 
Bu çerçevede Türkiye’deki alıĢveriĢ merkezlerinin mevcut geliĢimi ile 2015 yılına 
kadar olan geliĢme öngörülerini ortaya koymak amacı ile “Türkiye’de Perakende 
Pazarı ve AlıĢveriĢ  Merkezleri Ġçin Öngörüler 2015” çalıĢması hazırlanmıĢtır. 
 
AlıĢveriĢ merkezleri perakende sektörü ile olan doğrudan iliĢkisi yanı sıra ticari 
gayrimenkul yatırımları içinde de en önemli yatırım alanlarından birini 
oluĢturmaktadır. Bu nedenle çalıĢmada alıĢveriĢ merkezleri hem bir ticari 
gayrimenkul yatırımı özelliği ile hem de perakende pazarının önemli bir kurumu 
özelliği ile incelenmekte ve değerlendirilmektedir.    
 
ÇalıĢma üç ana bölümde sunulmaktadır. Birinci bölümde Türkiye’de Perakende 
Pazarı, ikinci bölümde Türkiye’de Perakende Pazarı ve AlıĢveriĢ Merkezleri, üçüncü 
bölümde ise Perakende Pazarı ve AlıĢveriĢ Merkezleri Ġçin Öngörüler 2015 yer 
almaktadır. Ayrıca Türkiye’de mevcut, inĢaat ve plan aĢamasında olan alıĢveriĢ 
merkezlerinin listesi ve bilgileri sunulmaktadır. 
 
Türkiye ekonomisinin dönüĢüm ve gayrimenkul sektörünün geliĢme sürecini 
yaĢadıkları bu dönemde çalıĢmamızın ilgili sektörlere ve kurumlara yararlı olmasını 
dileriz. 
 
Saygılarımla, 
 
Dr.Can Fuat Gürlesel 
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